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4. MONOPOL A KONKURENCIA

Pod pojmom konkurencia sa v beznom chdpani rozumie nepretrzity proces stiperenia medzi
predavajucimi (vyrobcami) o zakaznika (kupujuceho). Tento ,,boj sa prejavuje jednak

v cenovej oblasti (v tomto pripade sa preddvajuci snazia prildkat’ zakaznika niZSou cenou)
a/alebo v snahe zvysit kvalitu ¢i zmenit’ design produktu. V prvom pripade hovorime o tzv.
cenovej konkurencii, v druhom o tzv. necenovej konkurencii. Ekonomické tedria vnima tento

koncept formalnejsie.'®

4.1. NEOKLASICKA TEORIA KONKURENCIE A JEJ KRITIKA RAKUSKOU SKOLOU

Neoklasicka teoria konkurencie

Dokonala konkurencia

Neoklasicka teoria konkurencie rozliSuje medzi dokonalou a nedokonalou konkurenciou.
Neoklasicka teoria definuje dokonalti konkurenciu ako optimélnu (konkuren¢nt) situdciu na
trhu, pri ktorej sa maximalizuju uzitky vSetkych spotrebitel'ov pri minimalizacii

ekonomickych nékladov (t. j. spotreby vzacnych statkov)'®!

. Takyto stav je paretooptimalny
(rovnovazny), ked’ze ziadny vzacny statok by nemohol byt’ vyuzity lepSie (efektivnejSie) nez
v danom momente prave je. AvSak na dosiahnutie tejto idealnej situacie musia byt splnené

niektoré délezité predpoklady:'®

10 Pozri napr. Prager, J.: Applied Microeconomics. New York : Irwin, 1993 alebo Samuelson,
P. A. — Nordhaus, W. D.: Ekonomia. Bratislava : ELITA, 2000.

1 Ref. 160.

12 Hlavny prad ekonomickej vedy pristupuje k skumaniu ,,dokonalosti-nedokonalosti*

konkurencie prevazne cez prizmu strany ponuky. My pojmeme tento problém komplexne,

t.j. aj zo strany dopytu. Urobime to predovsetkym pre vzrastajiici vyznam domnele;j

monopolizacie na strane kupujacich (problematika hypermarketov, pokles ¢lenstva v

odboroch), ktorej sa budeme detailnejSie venovat’ nizsie.
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1. Na trhu existuje vel’ké mnozstvo nezavislych subjektov (aj predavajucich, aj
kupujtcich). Neexistuju medzi nimi Ziadne dohody o vzajomnej koordinécii ich
(ekonomického) konania.
2. Tovar ¢i sluzba poskytovana roznymi producentmi na danom relevantnom trhu st
z pohl'adu dopytujicich homogénne — dokonalé substituty, (to napr. predpoklada
indiferentnost’ spotrebitel'ov vo vzt'ahu k rdznym znackam.)
3. Kazdy s tychto subjektov je vzh'adom na objem relevantného trhu, na ktorom
posobi, svojou velkost'ou zanedbatel'ny, ¢ize v ziadnom pripade nedokaze nejakym
sposobom ¢o 1 len v zanedbateI'nej miere ovplyvnit’ cenu daného produktu.
4. Existuje stav dokonalej a symetrickej informovanosti. Znamena to, ze trhovi
ucastnici disponuju vSetkymi podstatnymi hospodéarskymi informaciami a zaroven
ziadny z nich nemd akukol'vek informa¢nt vyhodu oproti ostatnym.
5. Neexistuju ziadne umelé bariéry vstupu a vystupu na trh. Prevlada mobilita
vyrobnych faktorov.
Ak su naplnené vsetky spomenuté kritéria, nie je schopny ziadny predavajtci ani kupujuci
ovplyvnit’ cenu. VSetci ucastnici relevantného trhu su ntteni prevladajicu trhovu cenu
akceptovat’. Su price-takers (prijimatelia ceny). Pre vyrobcov to implikuje moznost’ umiestnit’
na trhu celll svoju produkciu za danu cenu. Jednotlivi predavajuci tak celia horizontalne;
krivke dopytu. Naopak, kupujuci mézu uspokojit’ cely svoj dopyt po danom produkte pri tej
istej cene.
Ak potom vychadzame z prirodzeného faktu (ktory sme zdovodnili v 2. kapitole), ze cielom
firmy je maximalizacia zisku,'® budu predavajuci zvysovat’ objem produkcie, kym sa ich
margindlne naklady nevyrovnaji danej cene, predstavujicej marginalny prijem. Podobne
dopytujici buda nakupovat’ dany statok do momentu, ked’ 0izitok z neho plynuci poklesne na
uroven nakladov potrebnych na jeho dosiahnutie. V podmienkach dokonalej konkurencie sa
tak nevyhnutne trhové cena konkrétnej jednotky daného tovaru ¢i sluzby kedykol'vek rovna
dodatocnym nédkladom potrebnych na jej poskytnutie (P=MR=MC).
Z kratkodobého hl'adiska to vSak automaticky neznamena celkovy nulovy ekonomicky zisk
jednotlivych predéavajucich (P£AC). AZ postupom Casu pri zachovani moznosti absolutne

vol'ného vystupu a vstupu do odvetvia a mobility vyrobnych faktorov dojde k vymazaniu

13 Opit vychadzajuc z 2. kapitoly zdéraziiujeme, Ze v Ziadnom pripade nemusi ist’ len

o pettazné chapanie zisku.
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vSetkych ziskov, t. j. prijmy budu stacit’ len na pokrytie vSetkych explicitnych i implicitnych
nakladov. Z dlhodobého hl'adiska tak v situdcii dokonalej konkurencie panuje trojitd zhoda
medzi hraniénymi nakladmi, hrani¢nymi prijmami (trhovou cenou) a priemernymi nakladmi
(P=MR=MC=AC). Takyto rovnovazny stav, charakterizovany uplnou absenciou
ekonomickych ziskov,'®* stabilitou trhovych cien, dopytov a poniik potom vedie

k maximalizécii spolo¢enského blahobytu.

Nedokonala konkurencia
Ak niektora z vyssie definovanych podmienok existencie dokonalej existencie nie je splnena,
nastava podl'a neoklasikov nedokonale konkurenéna trhova situacia.'® V prvom rade sa
prejavi prostrednictvom klesajticej krivky dopytu u jednotlivych predavajtcich. Tato
skuto¢nost’ nevyhnutne vedie k nerovnosti medzi realizovanou trhovou cenou a hrani¢nymi
nakladmi firmy, ked’ze hrani¢ny prijem sa kvoli klesajucej krivke dopytu odliSuje (je mensi)
od predajnej ceny. V dlhodobom horizonte sa produkcia firmy opit’ ustali v bode, pri ktorom
sa minimalizuju priemerné naklady. Ale pretoZe tento bod sa nachddza pod tiroviiou trhove;j
ceny, umoznuje stav nedokonalej konkurencie aj dlhodobé pretrvavanie ekonomického zisku.
nevyuzivaju optimalnym, najefektivnej§im moznym spdsobom. Spotrebitelia musia platit’
vys$$iu cenu a/alebo sa vyprodukuje mensi output. Vysledkom je celospolocenska strata (tzv.
welfare-loss triangle).
Neoklasicka tedria rozozndva tri zékladné typy nedokonalej konkurencie:

a) Monopolisticka konkurencia (polypol) — vel’a relativne malych trhovych subjektov,

volny vstup na trh, diferencovany produkt, mierne nadol klesajtica krivka dopytu

z pohl'adu jednotlivych predavajacich. Predstavuje najmenej intenzivne porusenie

podmienok dokonalej konkurencie.

14 Nulovy ekonomicky zisk neznamena nulovy uétovny zisk. Nulovy ekonomicky zisk iba
znamena, ze uctovny zisk sa rovna sume vsetkych implicitnych nakladov podnikania, medzi
ktoré patri predovsetkym obetovany zisk z alternativneho vyuzitia vlastného kapitalu
vlastnikov firmy.

195 Pozri napr. Prager, J.: Applied Microeconomics. New York : Irwin, 1993 alebo Samuelson,

P. A. — Nordhaus, W. D.: Ekonomia. Bratislava : ELITA, 2000
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b) Oligopol — niekol’ko (zvédcsa dvaja-traja) velkych hracov so zasadnym vplyvom na
trhu, produkt méze, ale nemusi byt diferencovany, viac ¢i menej nadol klesajuca
krivka dopytu.

¢) Monopol — jeden predavajici, neexistuje vol'ny vstup na trh. NajhorSia forma

nedokonalej konkurencie.

Kritika neoklasickej tedrie konkurencie z pohl'adu raktskej skoly

Je zrejmé, Ze otazka spravnosti ¢i nespravnosti neoklasickej teorie konkurencie ma zavazné
dopady na hospodarsku prax. Ak je tato tedria spravna a zaroven zistime, ze ekonomicka
realita nezodpoveda tomuto idealu, otvara sa priestor na zasahy Statu, zamerané v tejto oblasti
na podporu konkurencie a potlacenie monopolistickych ¢ft trhu. Opodstatnenosti
protimonopolnej regulacie sa budeme venovat’ neskor. Najprv si treba krok po kroku objasnit’

teoreticku korektnost’, respektive nespravnost’ neoklasického konceptu konkurencie.'®

Z knihy Stefunko, Martin: Ekondmia slobody, Kalligram, 2005, www.iness.sk

1% Asi najkomplexnejsiu kritiku neoklasického konceptu dokonalej a nedokonalej
konkurencie mozno ndjst’ v Armentano, D. T.: Antitrust and Monopoly. Oakland,
Independent Institute, 1990 a Armentano, D. T.: Antitrust: The Case for Repeal. Auburn :
Mises Institute, 1999. Takisto pozri Rothbard, M. N.: Man, Economy, and State, ref. 74, s.
560-620.
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